
1



1 . Índice (Página 2 - 3)
3. Objetivos de la propuesta (Página 4)
4 . Propuesta  (Página 5 a 42)
5 . Requisitos mínimos Jurídicos: (Página 43 a 67)

* Carta de Presentación de la propuesta debidamente suscrita por el Representante Legal de la persona Jurídica o 
de la persona natural de ser el caso. 
* Propuesta económica formal cuyo contenido no supere el valor estimado por la entidad para el cubrimiento de la 
necesidad, so pena de rechazo. 
* Fotocopia del documento de identificación del representante legal de la persona Jurídica o de la persona natural 
de ser el caso. 
* Certificado de existencia y representación legal de la persona jurídica con vigencia no mayor a treinta (30) días, 
con información que acredite que la sociedad proponente se ha constituido con mínimo diez (10) años de 
antelación a la fecha de la invitación pública a ofertar o de la solicitud de contratación directa y, que su duración 
no será inferior al término de ejecución del contrato y (2) dos años más. 
* Copia del RUT – Registro Único Tributario. 
* Certificado de Antecedentes Disciplinarios de la persona jurídica y su representante legal, o 
de la persona natural, expedido por la Procuraduría General de la Nación con fecha no mayor a tres (3) meses 
contados a partir de la invitación pública a ofertar o de la solicitud de contratación directa.
* Certificado de Responsabilidad Fiscal de la persona jurídica y su representante legal, o de la persona natural, 
expedido por la Contraloría General de la República con fecha no mayor a tres (3) meses contados a partir de la 
invitación pública a ofertar o de la solicitud de contratación directa. 
* Certificado de antecedentes judiciales del representante legal de la persona jurídica o de la persona natural, 
expedido por la Policía Nacional con fecha no mayor a tres (3) meses contados a partir de la invitación pública a 
ofertar o de la solicitud de contratación directa. 
* Certificación de cuenta bancaria emitida por entidad financiera. 
* Certificado de pago de aportes al Sistema General de Seguridad Social Integral, expedida 
por Contador Público (adjuntar fotocopia de la cédula y de la tarjeta profesional) en el caso 
de la persona jurídica, o el soporte de pago de aportes, en el caso de la persona natural. 
* Contar con dos (02) certificaciones comprobadas de empresas o clientes a los cuales se les haya provisto 
elementos de similares características a las referidas en el objeto del proceso 
de contratación. 
* Registro Único de Proponentes – RUP o estados financieros con corte al 31 de diciembre  del año inmediatamente 
anterior. 
* Cumplimiento del sistema de gestión y seguridad en el trabajo. (Se adjunta formato FR-1.2-
09 como anexo de la invitación publica).
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4 . Requisitios mínimos financieros (Página 68 a 69)

5 . Requisitos mínimos técnicos y de experiencia           

(Página 70 a 91).

5.1 Casos Vocería experta (Página 72 a 80).

5.2 Presencia Internacional (Página 81 a 83).

5.3 Premios (Página 84 a 91).
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Esta propuesta tiene como objetivo ofrecer nuestro servicio de diseño y 
desarrollo de estrategias de social media y vocería experta. Cumpliendo 
con los requerimientos planteados en el pliego tanto en capacidad como 
en experiencia.

● Diagnóstico de entornos digitales
● Diseño de la estrategia (plan de trabajo y cronograma)
● Despliegue de la estrategia
● Creación de parrilla de contenidos
● Diseño de piezas para campañas pagas
● Administración de pauta
● Diseño del contenido (mínimo 15 piezas graficas mensuales que 

incluyan piezas estáticas, GIFS, infografías, carruseles, animaciones y/o 
videos cortos)

● Publicación de contenidos mensuales
● Estrategia y diseño de contenidos para vocería experta
● Segmentación de públicos priorizados
● Reportes de tráfico semanales y, cuando ONAC lo requiera, reuniones 

virtuales con el ejecutivo de cuenta ( Informe diagnóstico y gestión de 
materiales editables de los contenidos para entregar al cliente. 

● Informes mensuales (análisis y propuesta de acciones de mejora)

* Todo el proyecto se manejará con un equipo local dedicado a la cuenta. 

Esta propuesta se complementa con: Requerimientos mínimos jurídicos, 
requerimientos mínimos financieros y  requerimientos mínimos técnicos y 
de experiencia. 4
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2. Estrategia de canales: objetivos, 
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PRESUPUESTO 
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Organización TW LINK WEBSITE YT FB INST OTRO

ENAC

EMA

ONAC
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ORGANIZACIÓN ACREDITACIÓN CAPACITACIÓN NOVEDADES D-DAYS INSTITUCIONAL

ENAC

EMA
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ENAC es muy activa en TW y Website-LINK muy descuidado.

EMA hace y cobra por los cursos online sobre
acreditaciones. Pública lo mismo en todos sus canales
digitales. Su estética no es tan digital. YT es reciente y con
un enfoque más promocional-institucional.

Tienen contenido que no se limita solo a producto o
institucional.
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Fortalecer el awareness y la presencia digital de
ONAC en los canales digitales en los que tiene
presencia y los canales digitales que generen
opinión/sentimiento.

- Afianzar la comunicación dentro de las
audiencias digitales y trabajar en las nuevas
audiencias que han demostrado interés por el
portafolio de acreditaciones de ONAC y cómo
funcionan dentro de la estructura de la
calidad.

12



- Paso 1: Medir el posicionamiento actual en digital para
proyectar KPI’s medibles en el tiempo: Social listening-
SEO

- Paso 2: Incursionar en nuevos formatos y medios
digitales para impactar audiencias pertenecientes a la
academia. → Profesores y estudiantes de últimos
semestres de Admin de empresas, Negocios
Internacionales y carreras afines.

- Paso 3: Darle roles y propósitos específicos a los canales
digitales disponibles para ONAC (owned, paid y
earned). Pilares de contenido.
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- SOCIAL LISTENING:
No encontramos nada relevante respecto a la marca o la 
industria.
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- SEO Y PÁGINA WEB
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Performance

SEO
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Mobile

Security
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Velocidad de carga 
mobile en 3G y 4G
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*Faltan metadescripciones.
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OTROS MEDIOS 
DIGITALES.
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Flujo de Mail: 
Dar 
información y 
recolectar 
información*

BD
○Rastreo por 
cookies. 
○Pauta.

○Estudiantes 
de últimos 
semestres.

○Profesores o 
personal de 
enseñanza.

Herramientas 
de rastreo de 
navegabilidad 
y SEM.

Incursionar en 
medios 
universitarios tales 
como Podcast, 
capacitaciones 
propias del 
campus, PR con 
la academia.

*Se comienza la construcción de estrategia inbound. 25



Inicio comunicación 
unidireccional a 
través de mail.

Encuestas y 
conocimiento de 
usuario a través de 
mail.

Segmentación y 
categorización de
la BD.

Comunicación 
personalizada y 
categorizada.

4-6 MESES 3 MESES 2 MESES 4 MESES

CÓMO COMENZAR A ACTIVAR LA BD
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CANALES PROPIOS
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WEBINARS

PODCAST
PR
con 

universidades

SITIO WEB

YT

Linkedin

Slideshare

TWITTER

Mail
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CANAL ROL

WEBSITE Es el centro de todo el universo. El que va a explicar de manera clara quiénes somos y
qué podemos hacer por las personas. Es la clave para que aparezcamos en Google.

TWITTER Es el promotor de nuestra marca. Es quién cuenta las novedades y siempre está 
actualizado en temas de certificación.

LINKEDIN Es el canal que demostrará nuestra expertise y compromiso como organismo de 
certificación. 

Mail Te contamos todas las capacitaciones y novedades sobre certificación en tu industria. 
Nos comunicamos contigo cara a cara.

YOUTUBE Es el profesor experto que me acompaña en todo momento.
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PILAR EXPLICACIÓN

Acreditación para todos Entiende la importancia de la acreditación para tu 
empresa. Entiende en qué consiste y sus pormenores.

Capacitación Somos expertos y tenemos la capacidad de educarte en 
los temas de acreditación. Sabemos lo que hacemos.

Institucional-Novedades Nuevas leyes, nuevos requerimientos en Col y los países 
de interés.
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CANAL PILAR NÚMERO DE PIEZAS

WEBSITE Todos

TWITTER Todos ● Texto-Link
● Imágenes: 5

LINKEDIN Acreditación para todos
Capacitación

● 5 videos duración máxima 
1.30min -3 imágenes-3 artículos)

Mail Institucional-Novedades ● 1

YOUTUBE Acreditación para todos
Capacitación

● 3 Videos con expertos (duración 
máxima 2 min)

31



- SEO y SEM son las respuestas estratégicas más urgentes para
responder a una audiencia que busca asesoría.

- Mejoras al sitio web son necesarias para mejorar el SEO de la
marca, así como la implementación de herramientas como
Slideshare o equivalentes.

- La estrategia de mail se propone como un proceso que va
evolucionando con las necesidades que surjan de la BD. Se
trata de contar principalmente con una plataforma de envío
de mails, para luego pensar en un CRM.

- Dentro del objetivo se propone awareness y refuerzo en la
presencia de canales digitales en los que ya contamos con
presencia y perfil. Esto se hace con el fin de que los KPI’s sean
MEDIBLES en el corto y largo plazo, así se podrá determinar el
éxito de la estrategia o tomar decisiones a tiempo.
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VOCERÍA EXPERTA

34



VOCERÍA EXPERTA
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EL VOCERO (O PORTAVOZ) 
CONOCIMIENTO DEL SERVICIO GENERAL DEL MERCADO

Impulsar la reputación y la imagen de lacompañía, adquirir 
clientes y afrontar eventuales crisis.

CONOCIMIENTO DEL SERVICIO GENERAL DEL MERCADO
Más que nunca debe digitalizarse y controlar todos los 

canales de comunicación, conversar y empatizar con sus 
públicos y ser capaz de explicarse ante un panorama 

mediático menos especializado.

OBJETIVO 
Posicionar a partir de una vocería experta una 
compañía o una organización dentro de redes 

sociales afines con la demostración de conocimiento 
que conlleve a la demostración de conocimiento a 
partir de entregables de contenidos, esto con el fin 

de adquirir clientes o sostenerlos con picos de ideas 
de innovación de lo que pasa en la compañía.

OBJETIVOS ESPECÍFICOS 
Crear sobre perfiles corporativos comunicación 

empresarial que denote el core value de la compañía
generar entregables de contenidos sobre lo que hace la 

empresa y magnificar la comunicación de lo que 
actualmente se realiza en la compañía

generar flujos de adquisición de clientes con base en los 
verticales de comunicación y clientes que se desean

programar mensajes para clientes y mostrarles avances 
de lo que hace la empresa

apalancar el conocimiento de la empresa como pilar de 
comunicación y ganar la batalla por producto y no por 

precio

ESTRATEGIA 
Desarrollar un proceso de hipotetización basado en los 

objetivos empresariales que denote en un tono de 
comunicación evocado a los buyer persona de adquisición 
y de retención, sobre esta premisa creamos un diagnóstico 

empresarial y personal con el cual veamos fortalezas y 
debilidades en pro de la compañía y la competencia.

basados en esto, maximizamos con ciclos virales e 
iniciados la página empresarial y los perfiles para que los 

buyer personas a alcanzar tengan visibilidad bajo 
contenidos de la acción. Sobre la disciplina de contenido y 

preguntas generamos confianza y con esto adquirimos 
clientes o reflejamos conocimiento en los clientes 

actuales.

FORMATOS 
Cápsulas de video: Webinars y Podcast

Artículos/Whitepapers: Generaremos artículos o 
whitepapers enfocados en dar a conocer temas de 

interés.
Impulsadores de marca: Realizaremos una 

estrategia de influencer marketing desde la vocería 
experta.

KPI 
Analytics de cada uno de los page de la compañía y de los 

voceros expertos
plan de contenido basado en los objetivos de conversión

entrega de flujos de automatización por vertical
base de datos de personas alcanzadas y su conversión

programación de mensajes a base de datos
índice de engagement y de alcance

ENTREGABLES 
Contenidos mensual para las RRSS planteadas (Instagram, 

linkedin).
Reporte de desempeño RRSS mensual

Producción de videos (bajo demanda, según presupuesto 
aprobado).

Reporte mensual de Google Analytics.

VOCERÍA EXPERTA

36



PAUTA 
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TRABAJAMOS EN BASE A UN 
MODELO DE PENSAMIENTO 
ESTRATÉGICO

CON OPTIMIZACIONES 
QUE CUMPLEN SUS OBJETIVOS

39
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ÍTEM

115.000.000 ( 12 MESES) 

EJECUTIVO DE CUENTA 

CONTENT CM SENIOR 

VOCERO EXPERTO ( VIDEOS - APOYO GRAFICO STOCK) El vocero será propuesto por el 
cliente, la agencia realizará la administración.   

TRAFFICKER DIGITAL 

DATA ANALYST

VIDEO EDITOR 

TOTAL FEEAGENCIA $           115.000.000 + IVA 

● NO INCLUYE IVA 41



ENTREGABLES FEE CANTIDAD 

EJECUTIVO DE CUENTAS (TRÁFICO SEMANAL CON CLIENTE)
CONTENT CM SENIOR  
TRAFICKER DIGITAL (Implementación de campañas digitales)
DATA ANALYST

1
1
1
1

VIDEO INFOGRÁFICO (FOTO STOCK) Y / O VIDEO VOCERO EXPERTO 4

GIFT 3

BANNER 4

POST FIJOS (TWITTER – LINKEDIN) 4

ARTÍCULOS 1

INFORME RESULTADOS MENSUALES / DIAGNÓSTICO 1

ENTREGABLES FEE
CANTIDAD

EL VOCERO EXPERTO SERÁ PROPUESTO POR EL CLIENTE, LA AGENCIA REALIZARÁ LA ADMINISTRACIÓN . 42
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REQUISITOS MÍNIMOS 
JURÍDICOS
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Carta de Presentación de la propuesta 

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Propuesta 
econo ́mica 
formal

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Fotocopia del documento de identificacio ́n del representante legal

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                              

 *Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Certificado de 
existencia y 
representación 
legal de la 
persona juri ́dica

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Certificado de 
existencia y 
representación 
legal de la 
persona juri ́dica

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Certificado de 
existencia y 
representación 
legal de la 
persona juri ́dica

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Copia del RUT –
Registro U ́nico 
Tributario.

 

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Certificado de 
Antecedentes 
disciplinarios de 
la persona 
juri ́dica

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Certificado de 
Responsabilidad 
Fiscal

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Certificado de antecedentes judiciales del representante legal

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Certificación de cuenta 
bancaria emitida por 
entidad financiera

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Certificado de pago de aportes al Sistema general de seguridad social integral

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Certificación ARL

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Certificaciones comprobadas de empresas o clientes

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Certificaciones 
comprobadas 
de empresas o 
clientes

Orden de Compra

Entidad Legal(Razón Social): Clorox de Colombia S.A.
Domicilio Fiscal: CRA 68B No. 12A-20, BOGOTÁ DC,
Colombia
111611
Número de Identificación Fiscal: 890.329.438-5

Número de Orden de Compra: 5200087970
Fecha de Creación: 27.09.2021
Su Referencia: 

Número del Proveedor: 30009107
Nombre del Proveedor: FIRE ADVERTAINMENT S.A.S.
Domicilio Fiscal:
TRANSVERSAL 22 98-82 PISO 9, BOGOTA, Colombia
110110
Domicilio de Embarque:
TRANSVERSAL 22 98-82 PISO 9, BOGOTA, Colombia
110110
Identificación Fiscal: 900108545
Persona de Contacto(Del Proveedor): RAQUEL GOMEZ
Teléfono: 
Correo Electrónico(Proveedor):
RAQUEL.GOMEZ@FCBANDFIRE.COM
Términos de Pago: Z600 dentro de los 60 días
Condiciones de Embarque: DDP CLOROX COLOMBIA
Tipo de Cambio: 0.38449 

Domicilio de Recepción:
Bogota Mfg Plant Colombia
CRA. 68 B Nº. 12A#20, Bogota, Colombia

Nombre del Comprador:
Teléfono:
Correo Electrónico(Clorox):Hector.Ponce@clorox.com

Texto de la Orden de Compra:
     
Número

Línea

Descripción Cantidad Unidad

Medida

Unidad

Precio

Moneda por Unidad 

Orden

Precio Neto Fecha

Entrega

10 NW AGENCY FCB

FEE FY22 ANUAL

CO

1 UP 6,048.00 USD     1 UP 6,048.00 31.07.2022

Texto del Renglón:

Descripción

Servicio

Cantidad Unidad

Medida

Unidad 

Precio

Moneda Precio Neto

NW AGENCY FCB

FEE FY22 ANUAL CO

6,048 C/U 1.00 USD 6,048.00 

Este importe no incluye impuestos Gran

Total

       6,048.00 

Firma:

1/5

Orden de Compra

Entidad Legal(Razón Social): Clorox Chile S.A.
Domicilio Fiscal: Avenida Américo Vespucio 0701,
Santiago, Chile
0710
Número de Identificación Fiscal: 96681470-5

Número de Orden de Compra: 5200087969
Fecha de Creación: 27.09.2021
Su Referencia: 

Número del Proveedor: 30009107
Nombre del Proveedor: FIRE ADVERTAINMENT S.A.S.
Domicilio Fiscal:
TRANSVERSAL 22 98-82 PISO 9, BOGOTA, Colombia
110110
Domicilio de Embarque:
TRANSVERSAL 22 98-82 PISO 9, BOGOTA, Colombia
110110
Identificación Fiscal: 900108545
Persona de Contacto(Del Proveedor): FIRE ADVERTAINMENT
S.A.S.
Teléfono: 5717449557
Correo Electrónico(Proveedor):
RAQUEL.GOMEZ@FCBANDFIRE.COM
Términos de Pago: Z600 dentro de los 60 días
Condiciones de Embarque: DAP SANTIAGO
Tipo de Cambio: 0,78898 

Domicilio de Recepción:
Chile Plant - Quilicura, Santi
Av.  Americo Vespucio 0701, Quilicura, Chile
8730616
Nombre del Comprador:
Teléfono:
Correo Electrónico(Clorox):Hector.Ponce@clorox.com

Texto de la Orden de Compra:
     
Número

Línea

Descripción Cantidad Unidad

Medida

Unidad

Precio

Moneda por Unidad 

Orden

Precio Neto Fecha

Entrega

10 NW AGENCY FCB

FEE FY22 ANUAL

CL

1 UP 13.813,00 USD     1 UP 13.813,00 31.07.2022

Texto del Renglón:

Descripción

Servicio

Cantidad Unidad

Medida

Unidad 

Precio

Moneda Precio Neto

NW AGENCY FCB

FEE FY22 ANUAL CL

13.813 C/U 1,00 USD 13.813,00 

Este importe no incluye impuestos Gran

Total

      13.813,00 

Firma:

1/5

Orden de Compra

Entidad Legal(Razón Social): Clorox Perú S.A.
Domicilio Fiscal: Avenida Victor Andrés, Belaúnde N°
0332, San Isidro- Lima, Peru
LIMA 27
Número de Identificación Fiscal: 20264846855

Número de Orden de Compra: 5200087973
Fecha de Creación: 27.09.2021
Su Referencia: 

Número del Proveedor: 30009107
Nombre del Proveedor: FIRE ADVERTAINMENT S.A.S.
Domicilio Fiscal:
TRANSVERSAL 22 98-82 PISO 9, BOGOTA, Colombia
110110
Domicilio de Embarque:
TRANSVERSAL 22 98-82 PISO 9, BOGOTA, Colombia
110110
Identificación Fiscal: 900108545
Persona de Contacto(Del Proveedor): FIRE ADVERTAINMENT
S.A.S.
Teléfono: 5717449557
Correo Electrónico(Proveedor):
RAQUEL.GOMEZ@FCBANDFIRE.COM
Términos de Pago: Z600 dentro de los 60 días
Condiciones de Embarque: DAP LIMA
Tipo de Cambio: 4,11100 

Domicilio de Recepción:
Peru Plant
Jr. Las Maquinarias 282, CALLAO, Peru
CALLAO 01
Nombre del Comprador:
Teléfono:
Correo Electrónico(Clorox):Hector.Ponce@clorox.com

Texto de la Orden de Compra:
     
Número

Línea

Descripción Cantidad Unidad

Medida

Unidad

Precio

Moneda por Unidad 

Orden

Precio Neto Fecha

Entrega

10 NW AGENCY FCB

FEE FY22 ANUAL

PE

1 UP 7.200,00 USD     1 UP 7.200,00 31.07.2022

Texto del Renglón:

Descripción

Servicio

Cantidad Unidad

Medida

Unidad 

Precio

Moneda Precio Neto

NW AGENCY FCB

FEE FY22 ANUAL PE

7.200 C/U 1,00 USD 7.200,00 

Este importe no incluye impuestos Gran

Total

       7.200,00 

Firma:

1/5

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Certificaciones 
comprobadas 
de empresas o 
clientes

Orden de Compra

Entidad Legal(Razón Social): Clorox de Mexico S. de
R.L. de C.V.
Domicilio Fiscal: No.31, Calle Henry Ford, Colonia San
Nicolas Tlaxcolpan, Tlalnepantla de Baz, Mexico
54030
Número de Identificación Fiscal: CME9703197D4

Número de Orden de Compra: 5200087972
Fecha de Creación: 27.09.2021
Su Referencia: 

Número del Proveedor: 30009107
Nombre del Proveedor: FIRE ADVERTAINMENT S.A.S.
Domicilio Fiscal:
TRANSVERSAL 22 98-82 PISO 9, BOGOTA, Colombia
110110
Domicilio de Embarque:
TRANSVERSAL 22 98-82 PISO 9, BOGOTA, Colombia
110110
Identificación Fiscal: 900108545
Persona de Contacto(Del Proveedor): RAQUEL GOMEZ
Teléfono: 5717449557
Correo Electrónico(Proveedor):
RAQUEL.GOMEZ@FCBANDFIRE.COM
Términos de Pago: Z600 dentro de los 60 días
Condiciones de Embarque: DAP CIUDAD DE MEXICO
Tipo de Cambio: 20.11180 

Domicilio de Recepción:
Tlalnepantla Plant Mexico
Fernando Montes de Oca No 22, San Nicolas
Tlaxcolpan, Tlalnepantla de Baz, Estado de Mexico,
Mexico
54030
Nombre del Comprador:
Teléfono:
Correo Electrónico(Clorox):Hector.Ponce@clorox.com

Texto de la Orden de Compra:
     
Número

Línea

Descripción Cantidad Unidad

Medida

Unidad

Precio

Moneda por Unidad 

Orden

Precio Neto Fecha

Entrega

10 NW AGENCY FCB

FEE FY22 ANUAL

MX

1 UP 5,040.00 USD     1 UP 5,040.00 31.07.2022

Texto del Renglón:

Descripción

Servicio

Cantidad Unidad

Medida

Unidad 

Precio

Moneda Precio Neto

NW AGENCY FCB

FEE FY22 ANUAL

MX

5,040 C/U 1.00 USD 5,040.00 

Este importe no incluye impuestos Gran

Total

       5,040.00 

Firma:

1/5

Orden de Compra

Entidad Legal(Razón Social): Clorox Commercial
Company
Domicilio Fiscal: Torre Chardon, 350 Chardon Ave.,
Suite 115, San Juan, Puerto Rico
00918
Número de Identificación Fiscal: 0008056-0013

Número de Orden de Compra: 5200087974
Fecha de Creación: 27.09.2021
Su Referencia: 

Número del Proveedor: 30009107
Nombre del Proveedor: FIRE ADVERTAINMENT S.A.S.
Domicilio Fiscal:
TRANSVERSAL 22 98-82 PISO 9, BOGOTA, Colombia
110110
Domicilio de Embarque:
TRANSVERSAL 22 98-82 PISO 9, BOGOTA, Colombia
110110
Identificación Fiscal: 900108545
Persona de Contacto(Del Proveedor): FIRE ADVERTAINMENT
S.A.S.
Teléfono: 5717449557
Correo Electrónico(Proveedor):
RAQUEL.GOMEZ@FCBANDFIRE.COM
Términos de Pago: Z600 dentro de los 60 días
Condiciones de Embarque: DAP PUERTO RICO
Tipo de Cambio: 1.00000 

Domicilio de Recepción:
Comercial Plant - Puerto Rico
Carr #1 Km.27.1 Ramal 798 Sctr La Cha.Bo, Rio
Cañas, Caguas, Puerto Rico
00725
Nombre del Comprador:
Teléfono:
Correo Electrónico(Clorox):Hector.Ponce@clorox.com

Texto de la Orden de Compra:
     
Número

Línea

Descripción Cantidad Unidad

Medida

Unidad

Precio

Moneda por Unidad 

Orden

Precio Neto Fecha

Entrega

10 NW AGENCY FCB

FEE FY22 ANUAL

PR

1 UP 2,366.00 USD     1 UP 2,366.00 31.07.2022

Texto del Renglón:

Descripción

Servicio

Cantidad Unidad

Medida

Unidad 

Precio

Moneda Precio Neto

NW AGENCY FCB

FEE FY22 ANUAL PR

2,366 C/U 1.00 USD 2,366.00 

Este importe no incluye impuestos Gran

Total

       2,366.00 

Firma:

1/3

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Certificaciones 
comprobadas 
de empresas o 
clientes

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Certificaciones comprobadas de empresas o clientes

Orden de Compra

Entidad Legal(Razón Social): Clorox de Colombia S.A.
Domicilio Fiscal: CRA 68B No. 12A-20, BOGOTÁ DC,
Colombia
111611
Número de Identificación Fiscal: 890.329.438-5

Número de Orden de Compra: 5200087970
Fecha de Creación: 27.09.2021
Su Referencia: 

Número del Proveedor: 30009107
Nombre del Proveedor: FIRE ADVERTAINMENT S.A.S.
Domicilio Fiscal:
TRANSVERSAL 22 98-82 PISO 9, BOGOTA, Colombia
110110
Domicilio de Embarque:
TRANSVERSAL 22 98-82 PISO 9, BOGOTA, Colombia
110110
Identificación Fiscal: 900108545
Persona de Contacto(Del Proveedor): RAQUEL GOMEZ
Teléfono: 
Correo Electrónico(Proveedor):
RAQUEL.GOMEZ@FCBANDFIRE.COM
Términos de Pago: Z600 dentro de los 60 días
Condiciones de Embarque: DDP CLOROX COLOMBIA
Tipo de Cambio: 0.38449 

Domicilio de Recepción:
Bogota Mfg Plant Colombia
CRA. 68 B Nº. 12A#20, Bogota, Colombia

Nombre del Comprador:
Teléfono:
Correo Electrónico(Clorox):Hector.Ponce@clorox.com

Texto de la Orden de Compra:
     
Número

Línea

Descripción Cantidad Unidad

Medida

Unidad

Precio

Moneda por Unidad 

Orden

Precio Neto Fecha

Entrega

10 NW AGENCY FCB

FEE FY22 ANUAL

CO

1 UP 6,048.00 USD     1 UP 6,048.00 31.07.2022

Texto del Renglón:

Descripción

Servicio

Cantidad Unidad

Medida

Unidad 

Precio

Moneda Precio Neto

NW AGENCY FCB

FEE FY22 ANUAL CO

6,048 C/U 1.00 USD 6,048.00 

Este importe no incluye impuestos Gran

Total

       6,048.00 

Firma:

1/5

Orden de Compra

Entidad Legal(Razón Social): Clorox de Colombia S.A.
Domicilio Fiscal: CRA 68B No. 12A-20, BOGOTÁ DC,
Colombia
111611
Número de Identificación Fiscal: 890.329.438-5

Número de Orden de Compra: 5200087970
Fecha de Creación: 27.09.2021
Su Referencia: 

Número del Proveedor: 30009107
Nombre del Proveedor: FIRE ADVERTAINMENT S.A.S.
Domicilio Fiscal:
TRANSVERSAL 22 98-82 PISO 9, BOGOTA, Colombia
110110
Domicilio de Embarque:
TRANSVERSAL 22 98-82 PISO 9, BOGOTA, Colombia
110110
Identificación Fiscal: 900108545
Persona de Contacto(Del Proveedor): RAQUEL GOMEZ
Teléfono: 
Correo Electrónico(Proveedor):
RAQUEL.GOMEZ@FCBANDFIRE.COM
Términos de Pago: Z600 dentro de los 60 días
Condiciones de Embarque: DDP CLOROX COLOMBIA
Tipo de Cambio: 0.38449 

Domicilio de Recepción:
Bogota Mfg Plant Colombia
CRA. 68 B Nº. 12A#20, Bogota, Colombia

Nombre del Comprador:
Teléfono:
Correo Electrónico(Clorox):Hector.Ponce@clorox.com

Texto de la Orden de Compra:
     
Número

Línea

Descripción Cantidad Unidad

Medida

Unidad

Precio

Moneda por Unidad 

Orden

Precio Neto Fecha

Entrega

10 NW AGENCY FCB

FEE FY22 ANUAL

CO

1 UP 6,048.00 USD     1 UP 6,048.00 31.07.2022

Texto del Renglón:

Descripción

Servicio

Cantidad Unidad

Medida

Unidad 

Precio

Moneda Precio Neto

NW AGENCY FCB

FEE FY22 ANUAL CO

6,048 C/U 1.00 USD 6,048.00 

Este importe no incluye impuestos Gran

Total

       6,048.00 

Firma:

1/5

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Certificaciones comprobadas de empresas o clientes

Orden de Compra

Entidad Legal(Razón Social): Clorox Perú S.A.
Domicilio Fiscal: Avenida Victor Andrés, Belaúnde N°
0332, San Isidro- Lima, Peru
LIMA 27
Número de Identificación Fiscal: 20264846855

Número de Orden de Compra: 5200087973
Fecha de Creación: 27.09.2021
Su Referencia: 

Número del Proveedor: 30009107
Nombre del Proveedor: FIRE ADVERTAINMENT S.A.S.
Domicilio Fiscal:
TRANSVERSAL 22 98-82 PISO 9, BOGOTA, Colombia
110110
Domicilio de Embarque:
TRANSVERSAL 22 98-82 PISO 9, BOGOTA, Colombia
110110
Identificación Fiscal: 900108545
Persona de Contacto(Del Proveedor): FIRE ADVERTAINMENT
S.A.S.
Teléfono: 5717449557
Correo Electrónico(Proveedor):
RAQUEL.GOMEZ@FCBANDFIRE.COM
Términos de Pago: Z600 dentro de los 60 días
Condiciones de Embarque: DAP LIMA
Tipo de Cambio: 4,11100 

Domicilio de Recepción:
Peru Plant
Jr. Las Maquinarias 282, CALLAO, Peru
CALLAO 01
Nombre del Comprador:
Teléfono:
Correo Electrónico(Clorox):Hector.Ponce@clorox.com

Texto de la Orden de Compra:
     
Número

Línea

Descripción Cantidad Unidad

Medida

Unidad

Precio

Moneda por Unidad 

Orden

Precio Neto Fecha

Entrega

10 NW AGENCY FCB

FEE FY22 ANUAL

PE

1 UP 7.200,00 USD     1 UP 7.200,00 31.07.2022

Texto del Renglón:

Descripción

Servicio

Cantidad Unidad

Medida

Unidad 

Precio

Moneda Precio Neto

NW AGENCY FCB

FEE FY22 ANUAL PE

7.200 C/U 1,00 USD 7.200,00 

Este importe no incluye impuestos Gran

Total

       7.200,00 

Firma:

1/5

Orden de Compra

Entidad Legal(Razón Social): Clorox de Ecuador S.A.
Ecuaclorox
Domicilio Fiscal: Av. Rodrigo Chavez Edif icio
Coloncorp, Piso 3 Oficina 303, Guayaquil, Ecuador
EC090150
Número de Identificación Fiscal: 1792069785001

Número de Orden de Compra: 5200087971
Fecha de Creación: 27.09.2021
Su Referencia: 

Número del Proveedor: 30009107
Nombre del Proveedor: FIRE ADVERTAINMENT S.A.S.
Domicilio Fiscal:
TRANSVERSAL 22 98-82 PISO 9, BOGOTA, Colombia
110110
Domicilio de Embarque:
TRANSVERSAL 22 98-82 PISO 9, BOGOTA, Colombia
110110
Identificación Fiscal: 900108545
Persona de Contacto(Del Proveedor): FIRE ADVERTAINMENT
S.A.S.
Teléfono: 5717449557
Correo Electrónico(Proveedor):
RAQUEL.GOMEZ@FCBANDFIRE.COM
Términos de Pago: Z600 dentro de los 60 días
Condiciones de Embarque: DAP QUITO
Tipo de Cambio: 1.00000 

Domicilio de Recepción:
Clorox del Ecuador S.A. Ecuacl
Av. Rodrigo Chavez Edif icio Coloncorp, Piso 3 Oficina
303, Guayaquil, Ecuador
EC090150
Nombre del Comprador:
Teléfono:
Correo Electrónico(Clorox):Hector.Ponce@clorox.com

Texto de la Orden de Compra:
     
Número

Línea

Descripción Cantidad Unidad

Medida

Unidad

Precio

Moneda por Unidad 

Orden

Precio Neto Fecha

Entrega

10 NW AGENCY FCB

FEE FY22 ANUAL

EC

1 UP 4,480.00 USD     1 UP 4,480.00 31.07.2022

Texto del Renglón:

Descripción

Servicio

Cantidad Unidad

Medida

Unidad 

Precio

Moneda Precio Neto

NW AGENCY FCB

FEE FY22 ANUAL EC

4,480 C/U 1.00 USD 4,480.00 

Este importe no incluye impuestos Gran

Total

       4,480.00 

Firma:

1/5

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Certificaciones 
comprobadas de 
empresas o clientes

BO
R

R
AD
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R

Acuerdo de compra abierto 20072000269

Detalles de 
proveedor

:

Compañía FIRE ADVERTAINMENT SAS
Contacto
Dirección TV 22 98 82 EC PORTA 100 P 9

BOGOTA DC, BOGOTA
COLOMBIA

Envíe su respuesta a :

Compañía COBCO
Contacto MONICA ARTEAGA
Dirección Calle 22A N 68-97

BOGOTA DC, BOGOTA
COLOMBIA

Teléfono
Fax

Correo 
electrónic

o

Este documento conlleva consecuencias legales serias. La información incluida en este documento es propiedad exclusiva de 
COBCO. No se debe utilizar, reproducir ni divulgar a otras personas sin el consentimiento expreso por escrito de COBCO.

Este acuerdo entre COBCO y FIRE ADVERTAINMENT SAS está autorizado como compromiso vinculante. Las partes han leído y 
firmado este acuerdo el ______día de __________, _______.

1

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Registro Único de 
Proponentes – RUP o 
estados financieros

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Cumplimiento del 
sistema de gestión y 
seguridad en el 
trabajo.

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Cumplimiento del 
sistema de gestión y 
seguridad en el 
trabajo.

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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Declaración suscrita 
por el representante 
legal, donde se 
certifique la 
idoneidad y 
disponibilidad del 
personal 

*Todos los documentos van adjuntos en el correo 
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REQUISITIOS MÍNIMOS 
FINANCIEROS
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A. CAPITAL DE TRABAJO 
(Activo corriente – pasivo corriente)
Puntaje: mayor o igual al 100% del valor del contrato. 

B.  NIVEL DE ENDEUDAMIENTO 
Pasivo total ------------------
Activo total
Puntaje: Menor o igual 85% 

C. PATRIMONIO 
(Activo total - pasivo total)
Puntaje: Mayor o igual al 200% del valor del contrato 
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REQUISITOS MÍNIMOS 
TÉCNICOS Y DE 
EXPERIENCIA
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FCB&FiRe Colombia fue fundada en 2006 y fue la segunda oficina del Grupo FiRe Advertainment.

La innovación es nuestra palabra clave. Esta es la razón del éxito de esta oficina.
En los primeros años logramos importantes shortlists en Cannes y ganamos oros y platas en El Ojo de Iberoamérica, trabajando 
para marcas como Nokia, Bancolombia, Yamaha, Alicorp y Sancela.
A partir de 2011 iniciamos una relación a largo plazo con The Coca-Cola Company creando y desarrollando ambiciosas 
plataformas como Coca-Cola FM, una emisora de radio online para adolescentes; y más tarde, Coca-Cola ForMe, la primera 
gran apuesta de la marca para conseguir First Party Data con una plataforma de engagement basada en recompensas de 
contenido cómo estuvo al aire en 7 países de Latinoamérica.

Ahora, después de 16 años, FCB&FiRe Colombia trabaja para marcas como Scott, Kleenex, Depend, Duramax, Grupo Bimbo, 
Laboratorios Procaps y Canal Sony con una plantilla de más de 25 personas.

Esta oficina es también nuestro Hub Digital. Colaboramos con las oficinas de Madrid, Buenos Aires, Santiago, Quito y Miami, 
dando estrategia digital, desarrollo de código, diseño de experiencia de usuario, escucha social y producción de contenidos 
digitales.

Somos parte de la familia FCB desde 2017.



CASOS VOCERÍA 
EXPERTA 



BIMBO CASE  // RESUELVE CON BIMBO

El reto: El reto: Los productos del Grupo Bimbo son unos de los más reconocidos en la región, pero algunos de esos 
productos no tienen indicadores de ventas porque necesitan un proceso adicional con los consumidores y es necesario 
ya que el Grupo Bimbo hace muchos productos que el público aún no compra porque no saben qué preparar con ellos, 
incluso el consumo de pan ha sido relegado al desayuno.

El Objetivo: Llevar el consumo de pan Bimbo a otros momentos del día a la vez que introducimos los demás productos del 
portafolio en preparaciones vinculadas a los diferentes planes de las personas. 

La Solución: Creamos una plataforma de contenidos digitales con recetas rápidas y sencillas, utilizando siempre los 
múltiples productos de la cartera de Bimbo para educar e inspirar a los consumidores a la hora de cocinar.

¿Cómo lo hicimos?

El Resultado : Resuelve Con Bimbo es la principal plataforma de recetas de una marca de productos de consumo masivo 
en América Latina con más de 500 contenidos originales. Desde su lanzamiento, ha tenido más de 117 millones de 
reproducciones con más de 2.1 millones de interacciones y la consolidación de una comunidad de más de 850k personas 
enganchadas a la marca y a las recetas, esto representó un incremento en las ventas de productos del portafolio. 5%.

https://vimeo.com/603324072/095c1c5c8a
73

Engaging Snack content 
(Recipes) with CTA

Content hub that 
captures data

CTA

Progressive profile to understand 
the needs of the audience

Data Data

Most relevant content
La casta de Pan. A monthly 

subscription to the products of the 
Bimbo portfolio

Tx

VIDEO CASO 

https://vimeo.com/603324072/095c1c5c8a


BIMBO CASE  // RESUELVE CON BIMBO
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COCA-COLA CASE // DOMINO'S + PELÍCULAS

El Reto: El hábito de ver películas está ligado al consumo de ciertos alimentos y bebidas, lo 
cual es una gran oportunidad para vincular el consumo de Coca-Cola y posicionarla 
como la bebida perfecta para ese momento.

El Objetivo: Crear un plan que nos permita reforzar el hábito con mayor frecuencia en 
alianza con uno de los principales KK.AA Domino.

La Solución: Creamos un ritual llamado Pizza Movie Night, con el objetivo de ofrecer a 
nuestros consumidores una experiencia de cine en el salón de su casa mientras disfrutan de 
su comida favorita con Coca-Cola

¿Cómo lo hicimos?:

El Resultado : Posicionamos el viernes como el día perfecto para este ritual, el número de 
usuarios en la plataforma se duplicó durante la acción, conseguimos más de 25k escaneos, 
2,2 sesiones por usuario y un ritual que ha llegado para quedarse. Un 30% más efectiva que 
la campaña de Navidad de Coca-Cola.

Digital ads

CTA

Tx

CTA

Coca-Cola 
scan

Augmented reality 
experience

Movie
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COCA-COLA CASE // DOMINO'S + PELÍCULAS



#ChallengeEats
INFLUENCER 

PERFORMANCE

77



Objetivo: 
Lograr el registro de nuevos usuarios a la plataforma.
Foco estratégico
Liberar al usuario de la  Decisión,  para que pueda disfrutar del tiempo.
¿Cómo?
Influenciadores
Nuestro desafío
Lograr que esos nuevos usuarios tengan una frecuencia constante.

78



Interacciones - 131,776
BELOSMAKI

Interacciones - 127,196
MABEL MORENO

Interacciones - 40,810
LAURA GARCIA

Alcance - 92,637
IVAN MARIN

- Foodies
- 20 - 45 años
- Usuarios de uber eats
- Prácticos o relajados
- Comparten con 

amigos
- Les gusta descubrir 

nuevas experiencias 

alcance
total

1,070,344
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RESULTADOS
El tener influenciadores de diferentes categorías nos permitió alcanzar una gran personas de personas.

El cambio de mecánica en las publicaciones, nos permitió dar una información más clara, llegando a una mayor cantidad de 
personas. 

La mitad de los influenciadores, realizaron más contenido de lo contratado en st, dándole a la marca mayor cantidad de alcance. 
Este contenido adicional, se debe a la cantidad de información que tenían que postear.

Las publicaciones que obtuvieron mejor resultado, generaron contenido similar al que vienen realizando en sus perfiles, de tal forma 
que no se ve forzado el post de la marca.

Las publicaciones que obtuvieron mejor resultado, generaron contenido similar al que vienen realizando en sus perfiles, de tal forma 
que no se ve forzado el post de la marca.

Las publicaciones que se generaron cerca a la hora del almuerzo, comida o horas pico los fines de semana generaron mejores 
resultados, ofreciéndoles una solución a los consumidores sobre qué pedir y no perder tiempo en la búsqueda.

Cuando se explica en varios storys, le permite a los consumidores tener mayor claridad sobre como funciona la mecánica.

No se deben tener varias acciones dentro de la plataforma al mismo tiempo, ya que con esto, perdemos efectividad en la campaña.

Es importante amplificar las publicaciones que realizan los influenciadores dentro del perfil de la cuenta, ya que con esto también 
podríamos llegar a consumidores de uber eats, para generar mayor cantidad de frecuencia

Los influenciadores que obtuvieron mejores resultados y con los que podríamos trabajar de nuevo son: belosmaki, mabel moreno,
diego saenz, laura garcia, jose cantillo, laura gamer y acciones con cristina vives, pipe giraldo, daniela testarosa, el tenedor rosado, 
laura mejia, daniela riaño y juliana velesquez

80



PRESENCIA 
INTERNACIONAL 



Colombia: Av. Cra. 9 No. 115-06/30 Piso 17
Madrid: Calle Doctor Fourquet, 29. CP:28009. Madrid, Madrid
Ecuador: AV. NACIONES UNIDAS 1084 E INAQUITO
Miami: 19400 Turnberry way unit 421, 33180 Florida
Argentina: Ciudad de la Paz 66 - C1426AFB CABA

www.fcbandfire.com https://www.fcb.com/

LA PRIMERA NETWORK 
LATINA GLOBAL ENFOCADA 
EN LA CREACIÓN DE 
CONTENIDOS Y 
AUDIENCIAS.

http://www.fcbandfire.com/
https://www.fcb.com/


Miami España Argentina



PREMIOS 
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Fast Company
https://www.fastcompany.com/90715441/most-innovative-companies-advertising-2022

AdAge
2022-2020 & 2019 A list & 2020 best places to work
https://adage.com/2022-best-places-to-work

Adweek 2020
https://www.adweek.com/agencies/fcb-is-adweeks-global-agency-of-the-year/

The one Club for Creativity
https://www.oneclub.org/press/-tos2021-gcr-na

Andy Awards
https://www.andyawards.com/winners/
https://andys.adforum.com/award-organization/6650193/showcase/2021/ad/34633769
https://andys.adforum.com/award-organization/6650193/showcase/2021/ad/34633966
https://andys.adforum.com/award-organization/6650193/showcase/2021/ad/34633966
https://andys.adforum.com/award-organization/6650193/showcase/2021/ad/34633769
https://andys.adforum.com/award-
organization/6650193/showcase/2021/winners?idAgency=5002
https://andys.adforum.com/award-
organization/6650193/showcase/2021/winners?idAgency=6706173

https://www.fastcompany.com/90715441/most-innovative-companies-advertising-2022
https://adage.com/2022-best-places-to-work
https://www.adweek.com/agencies/fcb-is-adweeks-global-agency-of-the-year/
https://www.oneclub.org/press/-tos2021-gcr-na
https://www.andyawards.com/winners/
https://andys.adforum.com/award-organization/6650193/showcase/2021/ad/34633769
https://andys.adforum.com/award-organization/6650193/showcase/2021/ad/34633966
https://andys.adforum.com/award-organization/6650193/showcase/2021/ad/34633966
https://andys.adforum.com/award-organization/6650193/showcase/2021/ad/34633769
https://andys.adforum.com/award-organization/6650193/showcase/2021/winners?idAgency=5002
https://andys.adforum.com/award-organization/6650193/showcase/2021/winners?idAgency=6706173
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GlobeNewswire 
https://www.globenewswire.com/news-
release/2021/06/23/2252092/0/en/FCB-Network-Sets-Record-
With-53-Lions-to-Date-at-Cannes-Lions-2020-2021.html

Latin Sports
https://www.latinspots.com/sp/noticias/detalle/58377/fcb-
corona-un-ao-rcord-en-cannes-2021

https://www.globenewswire.com/news-release/2021/06/23/2252092/0/en/FCB-Network-Sets-Record-With-53-Lions-to-Date-at-Cannes-Lions-2020-2021.html
https://www.latinspots.com/sp/noticias/detalle/58377/fcb-corona-un-ao-rcord-en-cannes-2021


87

UNBOXING
Con esta campaña, Netflix ha cambiado el juego del 
entretenimiento. Primero, una asociación sin precedentes con 
su principal competencia: Sony PlayStation. Afrontar un 
problema empresarial relacionado con Gen Z (los videojuegos 
y las plataformas gaming / streamers están ganando la guerra) 
de una manera muy moderna. Demuestran su poder para 
contar historias usando no solo un nuevo lenguaje y código, 
sino también usando plataformas de competencia de 
transmisión. Y creando un nuevo género. Netflix nació con la 
creencia de que la gente quiere ver grandes historias, sin 
importar la pantalla. Esta es la prueba: la primera película de 
terror en vivo en Twitch. 

Link de la pieza:  
https://vimeo.com/603343144/a260686778

https://vimeo.com/603343144/a260686778
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UNBOXING
Con esta campaña, Netflix ha cambiado el juego del 
entretenimiento. Primero, una asociación sin precedentes con 
su principal competencia: Sony PlayStation. Afrontar un 
problema empresarial relacionado con Gen Z (los videojuegos 
y las plataformas gaming / streamers están ganando la guerra) 
de una manera muy moderna. Demuestran su poder para 
contar historias usando no solo un nuevo lenguaje y código, 
sino también usando plataformas de competencia de 
transmisión. Y creando un nuevo género. Netflix nació con la 
creencia de que la gente quiere ver grandes historias, sin 
importar la pantalla. Esta es la prueba: la primera película de 
terror en vivo en Twitch. 

Link de la pieza:  
https://vimeo.com/603343144/a260686778

https://vimeo.com/603343144/a260686778
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FICHAJE DE NEYMAR JR
Una activación para el lanzamiento de la 
tercera temporada de LA CASA DE PAPEL que 
terminó en el fichaje del futbolista por parte de 
la serie. Y apareció en todos los informativos y 
programas de deportivos españoles en un 
momento clave de audiencia: el cierre de los 
fichajes para la nueva temporada de futbol.

Aunque la serie estaba ya terminada, se 
volvieron a editar dos capítulos para incluir al 
futbolista en las serie.

“NETFLIX PONE CONTRA LAS CUERDAS 
A NEYMAR”

“La casa de papel ficha a Neymar”

Link de la pieza:  
https://vimeo.com/603336848/a50df7288b

https://vimeo.com/603336848/a50df7288b
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1 oro en el Festival El Chupete por la campaña “Conservando lo bueno de la naturaleza”    
de Tarritos Hero Baby.
1 oro y 1 bronce en los OneShow con la campaña de Ibai Unboxing y PlayStation.
3 Wood Pencils en las categorías de Media y de PR en los D&AD Awards con la campaña 
de Ibai Unboxing y PlayStation
1 León de Bronce en los Cannes Lions International Festival of Creativity con la campaña 
de Ibai Unboxing y PlayStation
4 oros y 1 plata en el C de C – Club de cretaivos con la campaña de Ibai Uboxing y 
PlayStation
3 oros y 3 platas en el Festival el Sol con la campaña de Ibai Unboxing y PlayStation
1 oro en The Caples Awards Ltd con la campaña de Ibai Unboxing y PlayStation
3 platas y 1 bronce en los ADCAwards con la campaña de Ibai Unboxing y PlayStation

2021
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2 Merits en The One Club for Creativity con la campana de “¿Una Fotografía Irrepetible?” 
de Chocolates Trapa.
Los Genio, organizados por Vocento y SCOPEN, premio a la innovación en medios 
impresos con la campaña de “¿Una Fotografía Irrepetible?” de Chocolates Trapa.
Quinta agencia más creativa en España
Gran premio en el Ojo de Iberoamérica con la campaña de “¿Una Fotografía Irrepetible?” 
de Chocolates Trapa.
Gran premio en el Sol con la campaña de “¿Una Fotografía Irrepetible?” de Chocolates 
Trapa.
Un oro en los Premios LIA con la campaña de “¿Una Fotografía Irrepetible?” de 
Chocolates Trapa.
1 León de Bronce en los Cannes Lions International Festival of Creativity con la campaña 
de “¿Una Fotografía Irrepetible?” de Chocolates Trapa.

2019

https://www.facebook.com/Vocento-112848402117173/?__cft__%5B0%5D=AZULZGVUhZ7i4M0tqVbLLGDx0-3bWYnUuq6-gNnYmmiGKTvESAi0yngUnAjSnYr4Uon7ykHrM2iSNg4VKw_pW5RD4mS_QscQao0RfkNpnceHKcpzYfrpU4UxULvZ9O3sKt9pBmkcwO5uqAlkpEYrwUXu&__tn__=kK-R
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